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— OFERTA SPONSORSKA =—
TEATR KAMIENICA — WIECEJ NIZ TEATR

Teatr Kamienica to jedno z najnowoczesniejszych
miejsc w Warszawie, ktére za sprawa zatoiyciela
Emiliana Kaminskiego taczy w sobie kulture,
biznes i misje.

KAMIENICA MA TRZY SCENY:
e Scene Oficyna — 320 miejsc

® Sceng Parter — 105 miejsc

* Piwnice Warszawa — 100 miejsc

Kazda ze scen wyposazona jest w profesjonalny
sprzet naglosnieniowy i oswietleniowy oraz
odrebne zaplecze sanitarne. Mozliwosé¢ regula-
cji moduléw scenicznych pozwala na dowolne
ustawienie przestrzeni, zorganizowanie debaty,
pokazu mody, a nawet catkowitego wyelimi-
nowania widowni i zorganizowania kolacji przy
okragtych stofach.

JAK WYNIKA Z BADAN
TEATR KAMIENICA WYROZNIA.:

o Wyjatkowa atmosfera teatru

* Moiliwo$¢ potaczenia spektaklu z impreza

e Fantastyczna lokalizacja — samo centrum
Warszawy, tuz przy Placu Bankowym

Kompleksowos¢ oferty: sale restauracyjne,
gastronomia, profesjonalna obstuga techniczna

Zabytkowy, niepowtarzalny wystréj wnetrz

Unikalny nastréj miejsca zwiazany z jego historig

Réznorodny repertuar dla dzieci, mlodziezy
i dorostych.
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/ALETY SPONSOROWANIA

Sponsorowanie kultury jest w wielu przypadkach dzialaniem $wietnie postrzeganym
przez osoby o znacznych mozliwosciach opiniotwérczych. Jak wynika z dotychcza-
sowych doswiadczen Teatru Kamienica, wiele z tych oséb staje sie klientami lub
przynajmniej udziela czesto pozytywnych rekomendacji firmom — Sponsorom.
Szeroki wachlarz oferty Teatru Kamienica pozwala na prezentacje kazdej marki,

na kazdym etapie jej ksztaltowania. O ogromnym potencjale oddziatywania
opiniotwdrczego Teatru Kamienica $wiadcza m.in. nastepujace fakty:

FREKWENCJA ROCZNA:

e w sezonie 2013/2014 88 000 widzéw

e w sezonie 2014/2015 95 000 widzéw

e w sezonie 2015/2016 (do stycznia) 70 000 widzéw

(Frekwencja ta nie obejmuje Klientéw biznesowych oraz uczestnikéw dziatan
spotecznych, koncertéw charytatywnych niebiletowanych. Wynosi ona dodatkowo
ponad 50 000 oséb rocznie, z 15% tendencjg wzrostowa).

o W prasie i Internecie w okresie od 30 maja 2013 roku do 30 stycznia
2016 roku pojawito sie nieco ponad 3 000 publikacji dotyczacych Teatru
Kamienica (szukane frazy, to: Teatr Kamienica, Emilian Kaminski, Justyna
Sieficzytto). Znaczny wzrost liczby publikacji w prasie i Internecie,

TV oraz radio moina odnotowa¢ przy okazji premier
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® Srednio w sezonie teatralnym (od wrzesnia do czerwca) w Teatrze Kamienica
ma miejsce 8 premier na wszystkich scenach, z czego dwie na najwickszej Scenie

Oficyna. Premierom

na najwiekszej scenie towarzyszg kampanie reklamowe (kam-

pania billboardowa na terenie Warszawy — od 50 sztuk no$nikéw, kampania
reklamowa na monitorach LCD w 184 tramwajach warszawskich, m.in. 8 spotéw
15 sekundowych w ciagu godziny, ulotki — 10 000 sztuk, plakaty — 5 000 sztuk,
programy artystyczne - 500 sztuk, konferencje prasowe i inne)

* Firmy, ktére nam dotychczas zaufaly i podjely z nami wspétprace to m.in.
Polfa, Polpharma, mBank, Bank Zachodni WBK, PKO BP, Urzad Miasta st.

Warszawy, Parlament
Tramwaje Warszawski
Pamieci Narodowe;j,

Europejski, Styl.pl, Radio ZET, RMF FM, Interia, Mazda,
e, Wydawnictwo Bauer, Polski Zwigzek Motorowy, Instytut
Fundacja Biata Wstazka, PGNiG, Bank BPH, Wydawnictwo

Edipresse, Polskie Radio, Festiwal Grand OFF

PRZYKLADOWE PAKIETY SPONSORSKIE TEATRU KAMIENICA
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\X{SDOLDRACA W RAMACH
DZIALALNOSCI SPOLECZNEJ, CHARYTATYWNLEJ,
EDUKACYJNEJ | SPOLECZNEJ TEATRU KAMIENICA

Zachecamy Panstwa szczegélnie do wsparcia
naszych dzialan dobroczynnych, zaréwno cyklicz-
nych, jak i jednorazowych, zwigzanych z pomoca
najbardziej potrzebujagcym — bezdomnym, osobom
starszym. Zapraszamy takie do wsparcia projektu

makiety WARSZAWA — SIERPIEN' 39.

W ramach wspétpracy zwiazanej z dziataniami
misyjnymi teatru mozemy zaproponowa¢ m.in.

nastepujace formy promowania Panstwa firmy:
e nadanie indywidualnie dobranego tytutu
partnera akcji charytatywnej

e umieszczenie informacji o wsparciu dziatan
spotecznych we wszystkich materiatach
medialnych i informacyjnych

o mozliwo$¢ zorganizowania konferencji prasowe;j
informujacej o nawigzaniu wspétpracy podczas
dziatan dobroczynnych

e moiliwo$¢ indywidualnie ustalonego
obrandowania przestrzeni teatru w czasie
trwania akcji charytatywne;j.

W zakresie powyiszych dziatan, koszt zakupu
pakietu jest ustalany indywidualnie.

Kontakt:

Monika Dziekan

Kierownik ds. Public Relations
tel. 601 273 237

e-mail: m.dziekan@teatrkamienica.pl

www. teatrkamienica.pl




